Zatacznik nr 2 Plan komunikacji z lokalng spotecznoécig LOKALNEJ GRUPY DZIALANIA ZIEMI MYSLENICKIE)

Prezentacja gtéwnych celéw i przestanek lezgcych u podstaw opracowania Planu komunikacji z lokalng spotecznoscia.

Plan komunikacji z lokalng spotecznoscig zostat opracowany zgodnie z art. 50 ust. 1 ww. rozporzadzenia UE 2021/1060 oraz obowigzujgcymi zasadami
komunikacji, w tym wymaganiami dotyczacymi wizualizacji w zakresie PS dla WPR na lata 2023-2027.

Przygotowujac Plan kierowano sie ponadto wynikami badan ankietowych, spotkaniami konsultacyjnymi oraz indywidualnymi rozmowami
z przedstawicielami obszaru LGD ZM. Praca nad planem komunikacji skupiata sie wokét zaangazowania réznorodnych grup z terenu Lokalnej Grupy Dziatania
Ziemi Myslenickiej, co pozwoli na to, aby jego efekty byty dostepne, przyjazne i uniwersalne i zaktadaty najlepsze formy wspdtpracy i komunikacji
z przedstawicielami poszczegdlnych grup.

Gtéwnymi celami opracowania Planu komunikacji jest zatem:

1. Skuteczne i ciggte komunikowanie sie ze spotecznoscig z terenu LGD ZM, w tym w szczegblnosci majgce na celu informowanie o realizowanej Lokalnej
Strategii Rozwoju na lata 2023-2027. Dziatania angazujgce cztonkdéw LGD ZM na rzecz wspdlnego i jak najlepszego sposobu wdrazania Lokalnej
Strategii Rozwoju, w tym prowadzenie dziatant konsultacyjnych.

2. Informowanie potencjalnych wnioskodawcéw o mozliwosciach pozyskiwania przez nich $rodkdw w ramach ogtaszanych nabordéw, a takze
przekazywanie informacji w zakresie warunkdw udziatu w naborach, kryteriach oceny, obowigzujgcych terminach.

3. Prowadzenie polityki promocyjnej majgcej na celu informowanie spotecznosci z obszaru LGD ZM o zrealizowanych projektach, ich efektach i wptywie
na rozwoj obszaru, zwiekszenie jakosci ustug. Polityka promocyjna obejmie réwniez podmioty realizujgce projekt, wskazujgc na ich aktywng postawe
i dziatanie na rzecz spotecznosci.

4. Realizacja dziatan wspierajgcych wnioskodawcow, przektadajaca sie na zwiekszenie ich umiejetnosci i potencjatu wdrazania srodkéw PS dla WPR na
lata 2023—- 2027 oraz EFS+ srodkom.

5. Prowadzenie bazy dobrych praktyk w zakresie zrealizowanych projektow, ktora bedzie doskonatym narzedziem, aby zachecac¢ potencjalnych
beneficjentéw i prezentowac nabyte umiejetnosci beneficjentow rzeczywistych.

Opis dziatan komunikacyjnych i grup docelowych oraz srodkéw przekazu, w tym dziatan podejmowanych w przypadku probleméw z
realizacjg LSR, niskim poparciu spotecznym dla dziatan realizowanych przez LGD itd.

Realizujac Plan komunikacyjnych Lokalna Grupa Dziatania Ziemi Myslenickiej zaktada realizacje nastepujgcych dziatann komunikacyjnych:

- dziatania informacyjne — prowadzone bedg poprzez: strone internetowg LGD ZM, portal w mediach spotecznosciowych, plakaty, ulotki rozdystrybuowane
na obszarze LGD ZM, spotkania informacyjne w uwzglednieniem potrzeb poszczegdlnych grup np. senioréow, oséb mtodych, publikowane ogtoszenia o
naborach, publikowane opracowania ewaluacyjne i monitoringowe zgodnie z przyjetymi w LSR zasadami prowadzenia tych dziatan;

- dziatania edukacyjne — prowadzone bedg poprzez: systematyczne i ogélnodostepne doradztwo prowadzone przez biuro LGD ZM, organizacje szkolen i
warsztatéw zardwno w zakresie opracowania wnioskdw o przyznanie pomocy w tym w zakresie innowacyjnosci oraz w zakresie rozliczen realizowanych
projektéw i prowadzenia stosownych dziatan informacyjno-promocyjnych. Dziatania edukacyjne moge miec¢ forme zarédwno stacjonarng, jak rowniez




elektroniczng, co bedzie wptywato na elastycznos¢ uwzgledniajaca potrzeby potencjalnych i rzeczywistych beneficjentéw, zrédtem prowadzonych dziatan
edukacyjnych bedzie réwniez strona internetowa LGD ZM oraz profil w mediach spotecznosciowych;

- dziatania promocyjne — prowadzone bedg poprzez: dziatania promocyjne prowadzone na stronie internetowej LGD ZM oraz na portalu w mediach
spotecznos$ciowych, baza dobrych praktyk ze wskazaniem innowacji kreatywnych lub imitujgcych, spoty w lokalnej telewizji internetowej, artykutu na
stronach internetowych samorzadéw lokalnych, w gazetach lokalnych, stosika promocyjne organizowane podczas ogélnodostepnych wydarzen z udziatem
lokalnej spotecznosci na ktérych promowane bedg réwniez projekty innowacyjne, na ktorych dystrybuowane bedg ulotki, promowane projekty i dziatania
LGD ZM;

- dziatania ewaluacyjne i monitoringowe — prowadzone bedg poprzez: ankiety monitorujgce badajace stopien realizacji LSR, poziom zadowolenia z
prowadzonych dziatan informacyjnych, edukacyjnych oraz promocyjnych.

Opis grup docelowych oraz srodkéw przekazu:

- potencjalni i rzeczywisci beneficjenci, w tym: przedstawiciele sektora publicznego, gospodarczego i spotecznego;

- mieszkancy obszaru LGD ZM, w tym: kobiety, osoby z niepetnosprawnosciami i ich opiekunowie, osoby poszukujgce zatrudnienia, mieszkanicy osiedli po-
PGR, migranci, seniorzy i osoby mtode do 25 roku zycia;

- inni np. grupy nieformalne.

Dodatkowo dla dziata prowadzonych w ramach EFS+ grupami docelowymi sa:

- osoby potrzebujgce wsparcia w codziennym funkcjonowaniu, osoby starsze, osoby z niepetnosprawnosciami oraz opiekunowie faktyczni w/w osdb;

- 0soby doroste z niskim poziomem umiejetnosci podstawowych lub wyksztatcenia zainteresowane podnoszeniem kompetencji podstawowych, w tym
cyfrowych;

- kadra pracujgca w placéwkach, kandydaci/trenerzy i opiekunowie dla oséb usamodzielnianych;

- pozostate otoczenie w zakresie wskazanych grup;

- uczniowie oraz kadra placowek oswiatowych z terenu LGD ZM.

Dziatania komunikacyjne wraz z wymienionymi powyzej srodkami przekazu bedg dostosowane w zaleznos$ci do grup, dla jakich bedg skierowane.
Przedstawiona réznorodnosé srodkdow przekazuje gwarantuje skutecznos¢ zaplanowanych dziatan komunikacyjnych oraz ich ogdlnodostepnosc. Przy
realizacji Planu Komunikacji przestrzegane bedg wytyczne w zakresie rownosci szans i niedyskryminacji, w tym dostepnosci dla oséb niepetnosprawnych
oraz zasady rownosci szans kobiet i mezczyzn.

Jezeli w trakcie realizacji Planu komunikacji Lokalna Grupa Dziatania Ziemi Myslenickiej zdiagnozuje problemy z realizacjg LSR lub/ oraz niskie poparcie
spoteczne dla prowadzonych dziatan realizowanych przez LGD ZM, Zarzad oraz pracownicy Biura LGD ZM dokonajg analizy obecnie prowadzonych dziatan i
podejma szybka decyzje o wzmocnieniu i zwiekszeniu czestotliwosci stosowanych srodkéw i metod komunikacji ze spotecznoscia, tak aby pobudzi¢
zainteresowane dostepnymi mozliwosciami pozyskania dofinansowania. Ponadto podjete zostang dziatania zaradcze majgce na celu wiekszg aktywizacje
spoteczng i jej zainteresowanie efektami wdrazania LSR. Takimi dziatania bedzie organizacja czestszych spotkan, w tym réwniez w mniejszych grupach, z




dostosowaniem warunkéw lokalizacyjnych dla organizowanych spotkan, zwiekszenie dziatan promocyjnych poprzez np. materiaty filmowe na temat
dziatalnosci LGD ZM i efektéw wdrazania LSR, prowadzone konkurséw podczas ogdlnodostepnych wydarzen, ktére uatrakcyjnig forme komunikacji ze
spotecznoscig. W przypadku niewielkiego zainteresowania ogtaszanymi naborami wykorzystane zostang dodatkowe formy komunikacji tj. ogtoszenia
parafialne, bazy e-mailingowe bedace w posiadaniu tutejszych samorzaddéw lokalnych.

Opis zaktadanych wskaznikéw realizacji dziatan komunikacyjnych oraz efektéw dziatan komunikacyjnych.

Lokalna Grupa Dziatania Ziemi Myslenickiej planuje realizacje nastepujgcych wskaznikdw w ramach Planu Komunikacji:

- liczba wydrukowanych materiatéw promocyjnych (plakaty, ulotki) — warto$¢ wskaznika: minimum 4.000 — sposéb pomiaru: faktury, wersja graficzna
materiatéw, dokumentacja zdjeciowa zamieszczonych plakatow na tablicach ogtoszeniowych.

- liczba artykutdw na stronie internetowej — minimum 150 — sposdb pomiaru: archiwum artykutéw na stronie, printscreen statystyk strony, efekt: minimum
10 000 odwiedzin strony

- liczba postéw w mediach spotecznosciowych — minimum 80 — sposdb pomiaru: wydruk statystyk, efekt: minimum 3 000 odwiedzin portalu

- liczba spotéw w lokalnej telewizji internetowej — minimum 3 — sposdb pomiaru: link do kanatu YT

- liczba zorganizowanych stoisk promocyjnych podczas wydarzen i imprez — 12 — sposdb pomiaru: dokumentacja zdjeciowa, notatka stuzbowa

- liczba udzielonych porad i konsultacji — minimum 150 — sposdb pomiaru: listy prowadzonych konsultacji/doradztwa

- liczba artykutéw w prasie lokalnej na temat realizacji LSR — minimum 15 — sposdb pomiaru: kserokopie artykutéw

- liczba spotkan informacyjnych dla cztonkéw LGD — minimum 10 — sposdb pomiaru: lista obecnosci/dokumentacja fotograficzna

- liczba spotkan warsztatowych na temat aplikowania o $Srodki — minimum 8 — sposdb pomiaru: lista obecnosci/dokumentacja fotograficzna

- liczba spotkan warsztatowych na temat rozliczania projektéw — minimum 8 — sposdb pomiaru: lista obecnosci/dokumentacja fotograficzna

- liczba zorganizowanych spotkan animacyjnych dla senioréw/oséb mtodych — minimum 10 — sposéb pomiaru: lista obecnosci/dokumentacja fotograficzna
- liczba zaprezentowanych dobrych praktyk na stronie LGD — minimum 15 — sposéb pomiaru: wydruk ze strony potwierdzajgcy liczbe zamieszczonych praktyk
- liczba zaktadek na stronie LGD poswieconych projektom partnerskim — 1 sztuka — sposéb pomiaru: wydruk ze strony internetowej

- liczba opublikowanych informacji rocznych na temat postepéw we wdrazaniu LSR — 6 sztuk — sposdb pomiaru: wydruk ze strony internetowej, efekt:
minimum 400 oséb, ktdre pozyskaty informacje na temat postepdéw we wdrazaniu LSR.

Opis sposobu, w jaki bedzie analizowana efektywnos$¢ dziatan komunikacyjnych i zastosowanych srodkéw przekazu (w tym tryb
korygowania planu komunikaciji).

Zarzad oraz Biuro Lokalnej Grupy Dziatania Ziemi Myslenickiej odpowiedzialny bedzie na badania efektywnosci prowadzonych dziatat komunikacyjnych oraz
zastosowanych srodkdw przekazu. Badanie to prowadzone bedzie przede wszystkim poprzez regularnej ocenie, ktéra z jednej strony ukazywata bedzie
skutecznos¢ prowadzonych badan, ale rowniez koszty ponoszone na ich organizacje. Ocena dokonywana bedzie przez spotecznosc lokalng, przez ktéra
rozumiemy wszystkie zdiagnozowane grupy interesu. Otrzymane oceny podlegaty bedg analizie przez pracownikdéw Biura i zostang przedstawione Zarzgdowi.
W przypadku stwierdzenia, ze efekty prowadzonych dziatan sg niezadowalajgce, podjete zostang dziatania korygujace i naprawcze, dostosowane do potrzeb




i z zdiagnozowanych (wynikajgcych z oceny) probleméw. Dokonywanie zmian w stosowanym srodkach przekazu poprzedzone zostanie poinformowaniem
o tym fakcie odbiorcéw Planu komunikacyjnego za pomocga strony internetowej Lokalnej Grupy Dziatania Ziemi Myslenickiej. Ostatecznie planowane do
wprowadzenie zmiany zostang wczesniej skonsultowane z mieszkaricami, beneficjentami oraz grupami docelowymi. Zmodyfikowany Plan komunikacji
zostanie zatwierdzony przez Zarzad oraz podany do publicznej wiadomosci.

Indykatywny budzet przewidziany na dziatania komunikacyjne, ze wskazaniem gtéwnych kategorii wydatkéw - przy zatozeniu

minimalizacji wydatkéw na gadzety reklamowe oraz publikacji wymagajacych druku.

Termin Cel Nazwa dziatania Adresaci Srodki Planowane do Planowane efekty | Planowany budzet
rok komunikacji komunikacyjnego dziatania przekazu osiggniecia dziatania dziatania
komunikacyjnego wskazniki komunikacyjnego komunikacyjnego
— grupa docelowa realizaciji ze
dziatania wskazaniem
komunikacyjnego gtéwnych kategorii
wydatkow oraz
zrodta
finansowania
(fundusz:
EFRROW, EFRR,
EFS+).
2024 Skuteczne i ciggte | Dziatania WSszyscy mieszkancy | Strona internetowa LGD 10 Zwiekszenie liczby 100 EFRROW
komunikowanie  sie  ze | informacyjne obszaru LGD ZM M odwiedzin strony
spotecznoscig z terenu LGD (docelowo min.
ZM, w tym w szczeg6lnosci | Dziatania 10000)
majace na celu | ewaluacyjnei Portal w mediach 5 Zwiekszenie liczby 0
informowanie o | monitoringowe spotecznosciowych odwiedzin profilu
realizowanej Lokalnej (docelowo min. 400)
Strategii Rozwoju na lata Materiaty promocyjne 500 3500 EFRROW
2023-2027. Dziatania (plakaty/ulotki)
angazujgce cztonkéw LGD
ZM na rzecz wspolnego i jak Artykuty w prasie lokalnej 2 500 EFRROW
najlepszego sposobu
wdrazania Lokalnej Strategii Roczny raport 1 3000 EFRROW

Rozwoju, w tym
prowadzenie dziatan
konsultacyjnych.




Informowanie Dziatania Wszyscy mieszkancy | Strona internetowa LGD 5 Zwiekszenie liczby 100 EFS+
potencjalnych edukacyjne obszaru LGD ZM, w M odwiedzin strony
whnioskodawcow o tym potencjalni (docelowo min.
mozliwosciach pozyskiwania whioskodawcy w 10000)
przez nich S$rodkéw w ramach naboroéw z Portal w mediach 5 Zwiekszenie liczby 0
ramach ogtaszanych PS dla WPR, grupy w | spotecznosciowych odwiedzin profilu
naborow, a takze niekorzystnej (docelowo min. 400)
przekazywanie informacji w sytuacji Udzielanie porad i 30 0
zakresie warunkéw udziatu konsultacji
w  naborach, kryteriach
oceny, obowigzujgcych
terminach.
2025 Skuteczne i ciggte | Dziatania Wszyscy mieszkancy | Strona internetowa LGD 15 Zwiekszenie liczby 100 EFRROW
komunikowanie  sie  ze | informacyjne obszaru LGD ZM M odwiedzin strony
spotecznoscig z terenu LGD (docelowo min.
ZM, w tym w szczegdlnosci | Dziatania WSszyscy mieszkancy 10000)
majgce na celu | ewaluacyjnei obszaru LGD ZM Portal w mediach 5 Zwiekszenie liczby 0
informowanie o | monitoringowe spotecznosciowych odwiedzin profilu
realizowanej Lokalnej (docelowo min. 400)
Strategii Rozwoju na lata Materiaty promocyjne 500 3500 EFRROW
2023-2027. Dziatania (plakaty/ulotki)
angazujace cztonkéw LGD Artykuty w prasie lokalnej 2 500 EFRROW
ZM na rzecz wspolnego i jak Roczny raport 1 3000 EFRROW
najlepszego sposobu
wdrazania Lokalnej Strategii
Rozwoju, w tym
prowadzenie dziatan
konsultacyjnych.
Informowanie Dziatania WSszyscy mieszkancy | Strona internetowa LGD 5 Zwiekszenie liczby 100 EFS+
potencjalnych edukacyjne obszaru LGD ZM, w M odwiedzin strony
whnioskodawcow o tym potencjalni (docelowo min.
mozliwosciach pozyskiwania whioskodawcy w 10000)
przez nich srodkow w ramach naborow z Portal w mediach 5 Zwiekszenie liczby 0
ramach ogtaszanych PS dla WPR, grupy w | spotecznosciowych odwiedzin profilu
naborow, a takze niekorzystnej (docelowo min. 400)
przekazywanie informacji w sytuacji Udzielanie porad i 30 0

zakresie warunkow udziatu
w naborach, kryteriach

konsultacji




oceny, obowigzujacych
terminach

Dziatania WSszyscy mieszkancy | Spotkania 8 4000 EFS+
Realizacja dziatan edukacyjne obszaru LGD ZM, w informacyjne/warsztatowe
wspierajacych tym potencjalni na temat aplikowania o
whnioskodawcéw, whioskodawcy w srodki i rozliczania
przektadajaca sie na ramach naboréw z projektéw/animacyjne
zwiekszenie ich PS dla WPR, grupy w
umiejetnosci i potencjatu niekorzystnej
wdrazania srodkéw PS dla sytuacji
WPR na lata 2023-2027
oraz EFS+ srodkom
2026 Skuteczne i ciggte | Dziatania Wszyscy mieszkancy | Strona internetowa LGD 25 Zwiekszenie liczby 100 EFRROW
komunikowanie  sie  ze | informacyjne obszaru LGD ZM M odwiedzin strony
spotecznoscig z terenu LGD (docelowo min.
ZM, w tym w szczegdlnosci | Dziatania 10000)
majgce na celu | ewaluacyjnei WSszyscy mieszkancy | Portal w mediach 10 Zwiekszenie liczby 0
informowanie o | monitoringowe obszaru LGD ZM spotecznosciowych odwiedzin profilu
realizowanej Lokalnej (docelowo min. 400)
Strategii Rozwoju na lata Materiaty promocyjne 1000 4000 EFRROW
2023-2027. Dziatania (plakaty/ulotki)
angazujace cztonkéw LGD Artykuty w prasie lokalnej 3 750 EFRROW
ZM na rzecz wspolnego i jak Roczny raport 1 3000 EFRROW
najlepszego sposobu
wdrazania Lokalnej Strategii
Rozwoju, w tym
prowadzenie dziatan
konsultacyjnych.
Informowanie Dziatania WSszyscy mieszkancy | Strona internetowa LGD 10 Zwiekszenie liczby 50 EFS+
potencjalnych edukacyjne obszaru LGD ZM, w M odwiedzin strony
whnioskodawcow o tym potencjalni (docelowo min.
mozliwosciach pozyskiwania whioskodawcy w 10000)
przez nich srodkow w ramach naborow z Portal w mediach 3 Zwiekszenie liczby 0
ramach ogtaszanych PS dla WPR, grupy w | spotecznosciowych odwiedzin profilu
naborow, a takze niekorzystnej (docelowo min. 400)
przekazywanie informacji w sytuacji Udzielanie porad i 30 0

zakresie warunkow udziatu
w naborach, kryteriach

konsultacji




oceny, obowigzujacych
terminach

Prowadzenie polityki
promocyjnej majacej na
celu informowanie
spotecznosci z obszaru LGD
ZM o zrealizowanych
projektach, ich efektach i
wptywie na rozwdj obszaru,
zwiekszenie jakosci ustug.
Polityka promocyjna
obejmie réwniez podmioty
realizujgce projekt,
wskazujgc na ich aktywna
postawe i dziatanie na rzecz
spotecznosci

Realizacja dziatan
wspierajacych
whnioskodawcéw,
przektadajaca sie na
zwiekszenie ich
umiejetnosci i potencjatu
wdrazania srodkéw PS dla
WPR na lata 2023- 2027
oraz EFS+ srodkom

Prowadzenie bazy dobrych
praktyk w zakresie
zrealizowanych projektdéw,
ktéra bedzie doskonatym
narzedziem, aby zachecac
potencjalnych
beneficjentow i
prezentowac nabyte

Dziatania
promocyjne

Dziatania
edukacyjne

Dziatania
promocyjne

Dziatania
informacyjne

Wszyscy mieszkancy
obszaru LGD ZM

WSszyscy mieszkancy
obszaru LGD ZM, w
tym potencjalni
wnioskodawcy w
ramach naboréw z
PS dla WPR, grupy w
niekorzystnej
sytuacji

Wszyscy mieszkancy
obszaru LGD ZM

Strona internetowa LGD
M

Portal w mediach
spotecznosciowych

Materiaty promocyjne
(plakaty/ulotki)

Artykuty w prasie lokalnej,
Spoty w lokalnej telewizji

Stoisko promocyjne

Spotkania
informacyjne/warsztatowe
na temat aplikowania o
srodki i rozliczania
projektéw/animacyjne

Baza dobrych praktyk

15

10

500

Zwiekszenie liczby
odwiedzin strony
(docelowo min.
10000)

Zwiekszenie liczby
odwiedzin profilu
(docelowo min. 400)

Liczba wyswietlen
na kanale YT
(docelowo
min.1000)

50 EFRROW

3500 EFRROW

750 EFRROW
800 EFRROW

6000 EFRROW

4000 EFS+




umiejetnosci beneficjentéw
rzeczywistych

2027

Skuteczne i ciggte
komunikowanie  sie  ze
spotecznoscig z terenu LGD
ZM, w tym w szczegdlnosci

majgce na celu
informowanie o
realizowanej Lokalnej

Strategii Rozwoju na lata
2023-2027. Dziatania
angazujgce cztonkéw LGD
ZM na rzecz wspodlnego i jak
najlepszego sposobu
wdrazania Lokalnej Strategii
Rozwoju, w tym
prowadzenie dziatan
konsultacyjnych.

Informowanie
potencjalnych
whnioskodawcow o
mozliwosciach pozyskiwania
przez nich srodkéw w
ramach ogfaszanych
nabordw, a takze
przekazywanie informacji w
zakresie warunkow udziatu
w naborach, kryteriach
oceny, obowigzujacych
terminach

Prowadzenie polityki
promocyjnej majacej na
celu informowanie
spotecznosci z obszaru LGD
ZM o zrealizowanych

Dziatania
informacyjne

Dziatania
ewaluacyjne i
monitoringowe

Dziatania
edukacyjne

Dziatania
promocyjne

WSszyscy mieszkancy
obszaru LGD ZM

WSszyscy mieszkancy
obszaru LGD ZM

WSszyscy mieszkancy
obszaru LGD ZM, w
tym potencjalni
whnioskodawcy w
ramach naboréw z
PS dla WPR, grupy w
niekorzystnej
sytuacji

WSszyscy mieszkancy
obszaru LGD ZM

Strona internetowa LGD
M

Portal w mediach
spotecznosciowych

Materiaty promocyjne
(plakaty/ulotki)

Artykuty w prasie lokalnej
Roczny raport

Strona internetowa LGD
M

Portal w mediach
spotecznosciowych

Udzielanie porad i
konsultacji

Spotkania
informacyjne/warsztatowe
na temat aplikowania o
srodki i rozliczania
projektéw/animacyjne

Strona internetowa LGD
M

15

10

500

10

30

10

10

Zwiekszenie liczby
odwiedzin strony
(docelowo min.
10000)

Zwiekszenie liczby
odwiedzin profilu
(docelowo min. 400)

Zwiekszenie liczby
odwiedzin strony
(docelowo min.
10000)

Zwiekszenie liczby
odwiedzin profilu
(docelowo min. 400)

Zwiekszenie liczby
odwiedzin strony
(docelowo min.
10000)

100 EFRROW

3500 EFRROW

250 EFRROW
3000 EFRROW

50 EFS+

6000 EFS+

50




projektach, ich efektach i
wptywie na rozwdj obszaru,

Portal w mediach
spotecznosciowych

Zwiekszenie liczby
odwiedzin profilu

zwiekszenie jakosci ustug. 500 (docelowo min. 400) | 3500 EFRROW
Polityka promocyjna Materiaty promocyjne
obejmie réwniez podmioty (plakaty/ulotki) 1 250 EFRROW
realizujgce projekt, Artykuty w prasie lokalnej, | 1 800 EFRROW
wskazujgc na ich aktywna Spoty w lokalnej telewizji Liczba wyswietlen
postawe i dziatanie na rzecz na kanale YT
spotecznosci (docelowo
4 min.1000) 6000 EFRROW
Stoisko promocyjne
Realizacja dziatan Dziatania WSszyscy mieszkancy 4 2000 EFS+
wspierajacych edukacyjne obszaru LGD ZM, w Spotkania
whnioskodawcow, tym potencjalni informacyjne/warsztatowe
przektadajaca sie na whioskodawcy w na temat aplikowania o
zwiekszenie ich ramach naboréw z srodki i rozliczania
umiejetnosci i potencjatu PS dla WPR, grupy w | projektéw/animacyjne
wdrazania Srodkéw PS dla niekorzystnej
WPR na lata 2023- 2027 sytuacji
oraz EFS+ srodkom
2028 Skuteczne i ciggte | Dziatania WSszyscy mieszkancy | Strona internetowa LGD 15 Zwiekszenie liczby 100 EFRROW
komunikowanie  sie  ze | informacyjne obszaru LGD ZM M odwiedzin strony
spotecznoscig z terenu LGD (docelowo min.
ZM, w tym w szczegdlnosci | Dziatania 10000)
majace na celu | ewaluacyjnei Portal w mediach 5 Zwiekszenie liczby 0
informowanie o | monitoringowe spotecznosciowych odwiedzin profilu
realizowanej Lokalnej (docelowo min. 400)
Strategii Rozwoju na lata Artykuty w prasie lokalnej 1 250 EFRROW
2023-2027. Dziatania Roczny raport 1 3000 EFRROW

angazujgce cztonkdéw LGD
ZM na rzecz wspodlnego i jak
najlepszego sposobu
wdrazania Lokalnej Strategii
Rozwoju, w tym
prowadzenie dziatan
konsultacyjnych.




Informowanie
potencjalnych
whnioskodawcoéw o
mozliwosciach pozyskiwania
przez nich srodkow w
ramach ogtaszanych
nabordw, a takze
przekazywanie informacji w
zakresie warunkdéw udziatu
w naborach, kryteriach
oceny, obowigzujacych
terminach

Prowadzenie polityki
promocyjnej majacej na
celu informowanie
spotecznosci z obszaru LGD
ZM o zrealizowanych
projektach, ich efektach i
wptywie na rozwoj obszaru,
zwiekszenie jakosci ustug.
Polityka promocyjna
obejmie réwniez podmioty
realizujgce projekt,
wskazujgc na ich aktywna
postawe i dziatanie na rzecz
spotecznosci

Realizacja dziatan
wspierajacych
whnioskodawcéw,
przektadajaca sie na
zwiekszenie ich
umiejetnosci i potencjatu
wdrazania Srodkéw PS dla
WPR na lata 2023- 2027
oraz EFS+ srodkom

Dziatania
edukacyjne

Dziatania
promocyjne

Dziatania
edukacyjne

Wszyscy mieszkancy
obszaru LGD ZM, w
tym potencjalni
whnioskodawcy w
ramach naboroéw z
PS dla WPR, grupy w
niekorzystnej
sytuacji

WSszyscy mieszkancy
obszaru LGD ZM

Wszyscy mieszkancy
obszaru LGD ZM, w
tym potencjalni
whnioskodawcy w
ramach naboréw z
PS dla WPR, grupy w
niekorzystnej
sytuacji

Strona internetowa LGD
M

Portal w mediach
spotecznosciowych

Udzielanie porad i
konsultacji

Spotkania
informacyjne/warsztatowe
na temat aplikowania o
$rodki i rozliczania
projektéw/animacyjne

Strona internetowa LGD
M

Portal w mediach
spotecznosciowych

Materiaty promocyjne
(plakaty/ulotki)

Artykuty w prasie lokalnej,
Spoty w lokalnej telewizji
Stoisko promocyjne
Zaktadka projekty
partnerskie

Spotkania
informacyjne/warsztatowe
na temat aplikowania o
srodki i rozliczania
projektéw/animacyjne

30

500

(SN =Y

Zwiekszenie liczby
odwiedzin strony
(docelowo min.
10000)

Zwiekszenie liczby
odwiedzin profilu
(docelowo min. 400)

Zwiekszenie liczby
odwiedzin strony
(docelowo min.
10000)

Zwiekszenie liczby
odwiedzin profilu
(docelowo min. 400)

50 EFS+

3000 EFRROW

50 EFRROW

3500 EFRROW

150 EFRROW
2000 EFRROW
6000 EFRROW
0

6000 EFS+




Prowadzenie bazy dobrych

praktyk w zakresie Dziatania Wszyscy mieszkancy | Baza dobrych praktyk 0
zrealizowanych projektéw, promocyjne obszaru LGD ZM
ktéra bedzie doskonatym
narzedziem, aby zachecac Dziatania
potencjalnych informacyjne
beneficjentow i
prezentowac nabyte
umiejetnosci beneficjentéw
rzeczywistych
2029 Skuteczne i ciggte | Dziatania WSszyscy mieszkancy | Strona internetowa LGD Zwiekszenie liczby 200 EFRROW
komunikowanie  sie  ze | informacyjne obszaru LGD ZM M odwiedzin strony
spotecznoscig z terenu LGD (docelowo min.
ZM, w tym w szczeg6lnosci | Dziatania Wszyscy mieszkancy 10000)
majgce na celu | ewaluacyjnei obszaru LGD ZM Portal w mediach Zwiekszenie liczby 0
informowanie o | monitoringowe spotecznosciowych odwiedzin profilu
realizowanej Lokalnej (docelowo min. 400)
Strategii Rozwoju na lata Artykuty w prasie lokalnej 250 EFRROW
2023-2027. Dziatania Roczny raport 3000 EFRROW

angazujgce cztonkéw LGD
ZM na rzecz wspolnego i jak

najlepszego sposobu
wdrazania Lokalnej Strategii
Rozwoju, w tym
prowadzenie dziatan

konsultacyjnych.




